
苏州市市级部门整体预算绩效目标表

2026年度

单位名称 苏州市供销合作总社

单位

主要职能

(一)宣传贯彻党中央和国务院、省委和省政府、市委和市政府有关农村经济工作和社会发展的方针政策 ，研究制定全市合作经济的发展战略和发

展规划，参与有关法规和政策的制定，指导全市供销社的工作，促进合作经济的发展。

(二)根据全市农业产业结构调整的大局，参与农业产业化建设，指导发展各类专业合作社、专业协会和农村经纪人队伍，组织、协调农业生产资

料和防汛物资等重要商品的供应及农副产品收购工作 。

机构设置及

人员配置

1.机构设置：根据部门职责分工，本部门内设6个处室，均为正科级建制，分别为：（1）办公室；（2）组织人事处；（3）经济发展处；（4）

合作指导处；（5）财务审计处；（6）再生资源管理处。另外，按规定设置监事会办公室、机关党委、机关纪委、工会。

2.人员配置：机关行政编制27人，行政附属编制2人。

部门整体

资金（万

元）

收入

全年

预算数

资金总额 2035.74

财政拨款

小计 2035.74

一般公共预算资金 2035.74

政府性基金 0

财政专户管理资金 0

国有资本金 0

社保基金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年

计划执行数

全年

预算数

基本支出 915.22 1830.44

项目支出 79.1 205.3

专项工作经费 17.2 34.4

为农服务体系建设 54.4 150

专项委托业务费（新） 5 13.9

设备维修维护费 2.5 5



部门整体

资金（万

元）

支出

设备购置 0 2

中长期目标

全面学习贯彻党的二十大和二十届历次全会精神 ，深入贯彻习近平总书记对江苏、苏州工作重要讲话精神和关于供销合作社工作的重要指示批示

精神，充分发挥供销合作社独特优势和重要作用，持续深化供销合作社综合改革，全面提升供销合作社为农服务能力，有力有效推进乡村全面振

兴和农业农村现代化，为中国式现代化苏州新实践作出更大贡献。

年度目标

按照苏州市委、市政府和江苏省社的部署要求，紧扣全省供销系统“一体两业三网”布局，强化党建引领，聚焦主职主业，坚持因地制宜，深化

产销对接发展农产品流通网，放大先行优势发展农业社会化服务网，突出试点示范发展冷链物流网，进一步健全全市供销系统为农服务网络体系

。

一级指标 二级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

决策

计划制定
中长期规划制定健全性 健全 健全

工作计划制定健全性 健全 健全

目标设定
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

预算编制
预算编制科学性 科学 科学

预算编制规范性 规范 规范

过程

预算执行

预算调整率 ＝0% ＝0%

支付进度符合率 ＝100% ＝100%

预算执行率 ＝48.84% ＝100%

预算偏差率 ≤10% ≤10%

结转结余率 ＝0% ＝0%

公用经费控制率 ≤100% ≤100%

“三公经费”变动率 ≤0% ≤0%

政府采购执行率 ＝100% ＝100%

非税收入预算完成率 ≥100% ≥100%

预算管理

预算管理制度健全性 健全 健全

资金使用合规性 合规 合规

绩效管理覆盖率 ＝100% ＝100%

基础信息完善性 完善 完善

预决算信息公开度 公开 公开



过程

预算管理

非税收入管理合规性 合规 合规

资产管理

资产管理制度健全性 健全 健全

资产管理规范性 规范 规范

固定资产利用率 ＝100% ＝100%

项目管理
项目管理制度健全性 健全 健全

项目管理制度执行规范性 规范 规范

人员管理

人员管理制度健全性 健全 健全

人员管理制度执行有效性 有效 有效

在职人员控制率 ＝100% ＝100%

机构建设

组织建设工作及时完成率 ＝100% ＝100%

业务学习与培训及时完成率 ＝100% ＝100%

纪检监察工作有效性 有效 有效

一级指标 二级指标 重点工作 三级指标 半年指标值 全年指标值

履职

指导和组织重要

农业生产资料等

重要商品的储备

、供应和行业管

服务农业生产，推进农业社会化服

务
农业社会化服务培训人数 ≥50人 ≥100人

保障农资供应稳定 化肥储备数量 ≥1200吨 ≥1200吨

加强所属再生资

源行业管理和开

展指导性工作，

促进行业有序健

再生资源网络体系建设

再生资源及垃圾分类进社区宣传次

数
≥6次 ≥12次

开展再生资源调研或研讨交流活动 ≥1次 ≥2次

组织指导农产品

市场建设 

举办农产品推介活动 举办全国优质农产品推介活动次数 ≥3次 ≥6次

开展“三进二服务”活动 “三进二服务”农产品进社区、进

机关、进企业活动次数
≥15次 ≥30次

支持农民合作社发展 农民合作社新增入驻数 ≥0家 ≥5家

一级指标 二级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

效益指标

经济效益 推介活动直接销售额 ≥100万元 ≥200万元

社会效益 对口消费帮扶作用 较好 较好

生态效益 提升居民环保参与度 ≥50% ≥60%

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 再生资源工作问卷调查满意度 ≥80% ≥80%


